MDT8212 - Proposition de problématique

L’élaboration d’une proposition de problématique, nécessite tout d’abord l’identification d’un acteur du milieu touristique pour lequel vous devrez réaliser un plan d’action Web 2.0. Cette proposition de problématique comporte les éléments suivants :
1. Une analyse sommaire de la situation actuelle de cet acteur sur le plan du marketing digital.
2. Un aperçu des éléments qui devront être analysés avec plus de profondeur dans le cadre d’une analyse SWOT plus approfondie.
3. Un aperçu des concepts théoriques qui pourraient vous guider dans l’élaboration d’un plan d’action Web 2.0.
4. Si possible, des recommandations préliminaires fondées sur votre analyse sommaire de la situation actuelle de cet acteur quant aux actions que vous pourriez recommander dans le plan d’action Web 2.0 que vous proposerez en fin de mandat; ces recommandations pourraient être modifiées en tout ou en partie à la suite de l’analyse SWOT que vous réaliserez.
