
Présentation du plan de communication digitale

Campagne promotionnelle 2016
Contenu de la présentation
Vous ne présentez pas tout le contenu de votre plan de communication.

Après une très courte présentation de votre client (1 minute), vous présentez les éléments suivants :
1. Les objectifs de la campagne promotionnelle que vous proposez,
2. Les stratégies corporatives que vous proposez (section 3 du plan de communication),
3. Les tactiques de communication que vous proposez (section 4 du plan de communication),

4. Des exemples concrets de matériel liés aux actions que vous proposez (section 5 du plan de communication).

Il n’est pas nécessaire que tous les membres de l’équipe participent activement à la présentation; au contraire, un trop grand nombre d’intervenants peut nuire au niveau de compréhension et à l’intérêt de l’auditoire.

Durée de la présentation

La durée de la présentation est de 20 à 30 minutes.

Date et heure de la présentation

À la demande de la classe, toutes les présentations auront lieu le mercredi 20 avril à 10 h 30 dans le local habituel.

Évaluation de la présentation
Comme mentionné dans le formulaire d’évaluation du plan de communication digitale, votre présentation sera évaluée en fonction de trois critères :

1. Clarté,
2. Dynamisme et intérêt généré,
3. Matériel de présentation. 

